—— ~ + o + o + ~ + RUA CRISTOVAD COLOMBO
— =8 28 28 =8 P e e R
I 238 238 238 238 O - O] prass H;
— & l! m=" | oMemming peassace 1
) a ’Q;unw. ENOREENE i s lI
[ ] RUA CRISTOVAO COLOMBO > Iy Ul cus i AN N E o
— “E. | e Rt = (e
ACESSO 01 §'_}l I_] B E""_i:r" iz ﬂ b Qig
= T 1 Eu bl N1 T O
| ijs S8 8 rroroTT - %Egi
s ’E! b-mrfrﬁ-w e aamd ¥ .
i S i n ) SN ] ]
. _
== Rl N g e e N
[.j [.j ’% Ev B e
= | m . |
ﬂ o 2 . m
7 <
4 . . .
. T =N =1 =R g < Tipologia de Usos Existentes
43 42 43 43 > 3540 37 38 S ]
i i
EE i In E ggiiéii A A
{eeetini(aced’ 7 yd .
G | D Legenda Grafica Basica de Elementos
Gl | N : _ ;
’ 1 il .| == Existente mmmm A construir A demolir
41 L =] R N
- = < & <
I I Il I ; tﬁf?ﬁé s
1 ‘ ‘ ‘ ‘ Al EE( % Obs. com excegdo das cores das unidades de vendas existentes, que
E ggi;iii gg > seguem as cores do desenho de Tipologia de usos existentes, acima.
A N
B
41 ) - iy ~
41 41 41 41 4 3 Readequacao do Mercado Central
by N 7
41 @ 0 0 - S 0 % Espaco ID Local Area(m?)
41 41 41
<l CamaraFria
2 41 41 41 % % 01 Recepgao e Expedicao 8,34
% 41 41 41 41 41 Py % 02 Administracéo 6,11
()2 % 03 Vigilancia Sanitaria 11,93
41 41 41 41 41 ® — — .
liézﬂo =TT | = — T H ' 8 E 04 Sanitario/ Vestiario Masculino 5,29
i“ 20 10 28 _g 1) L 2 05 Sanitario/ VestiarioFeminino 5,22
> o290 R
H H : /21751>Q P e e e A n 8 2 06 Camara de Congelados 25,10
I | n S - > Infraestrutura
41 1 . 41 41 41 “ - é N 2 08 Prev.Atend. Médico/ Enfermaria 18,63
— freeccedl
a1 gl 41 = e > 09 Central Gas 16,38
" 41 41 —a = < D N
> o » 10 Central Elétrica 14,85
43 37 x A
e i 5
D] == 41 L A Patio Cultural
- N — g N
" " " ] . ™ 11 Camarim/ Apoio 16,09
43 = E: . —~1 « Q . W= 12 Copa 8,97
37 . GO . 5
41 37 41 il % 13  Sanitario Acessivel 4,19
% 37 == == 42 ] E EEEEEE §<5:Y % 14 Depoésito 7,50
‘ e % 15  Centro de Informac&o ao Turista 8,07
[ - _ a1 | < 16 Patio Cultural 60,02
~7| E
“ ‘ g g g W = < Sanitarios
\ 41 ] s -
] 0 Eﬁ M m Al 4 4 E d ‘ 0 = ‘2 17  Sanitario Feminino 1 23,08
\ ‘ H | N 18 Sanitario Masculino 1 22,31
1 ! - = | & i = 28 | T 1= 19  Sanitario Feminino 2 19,02
‘ T [ C - - - - -
. 41 41 i Fhs ol 20 [0l 2 ol a0 20 20 40 | v L 20  Sanitario Masculino 2 19,02
- S 1 @) 4 21 Sanitario/ VestiarioFeminino 5,05
s 42 09 42 2 42 | 42 42 42 Pl i R % 22 Sanitario/ Vestiario Masculino 5,01
iy P 23  Sanitario/ VestiarioFeminino 5,83
O A g % 24  Sanitario/ Vestiario Masculino 5,83
ACESSO 07
Eetat . 25 Deposito Material Limpeza 6,46
I RUA PEDRO ALVARES CABRAL L ] , o -
— — Mercado Central - Térreo 26 Sanitario PCD Feminino 1 3,18
[ — 1:250 27 Sanitario PCD Masculino 1 3,17
== —— |
. [ — 28 Sanitario PCD Feminino 2 3,18
) 29 Sanitario PCD Masculino 2 3,17
+540,00, FM [INAANINAZNZANANNZNAYNANZNZAN/NZNNZ/NAN/ N/ /AN NN NZNZN/N/NNNZAN/ NN/ NN NZANZNZNAN/ /NN NN NN NANANANZANZ NN NN NZNZANZNANZANZNZAN/NANZN/NZNVNVNZNTNANAN/N/N/N/ANY/ 39 Diversos 1 2,44
7 Nivel Servi
ervigos
/\ 07 Logica e Suporte 11,66
36,00
%& /\\ Peiin, 30 Sanitario Acessivel 4,50
- N “ ) “ : E& 10l 31 Previsdo Segurancga 16,22
— ) i
+532,00 I i I . 1 ! i 32 Deposito de Lixo Organico 20,17
5500 i UTU It e , | o do Ll
5 Nivel ' 4 [ ' 1 4 J : [ } ; : ; 1 1 L ! ! ; 1 ‘ . _ 33 Deposito de Lixo Seco 20,03
. 22228 i i L H H i i L | L | L ) —
N EE L — 34 Deposito Outros Materiais 26,01
+528,00 TS T I T I T I T T T eI S TTITET TR HI LA LH T ———
2 Nivel®
Ive ------------------ 39 Diversos 1 2,31
40 Diversos 2 10,94
iversos ,
Corte AA 41 Di 3 30,81
1:230 42 Diversos 4 127,90
Unidades de Vendas Interna
. Al 5 4
MEMORIAL DESCRITIVO |I: MERCADO CENTRAL 35 Alimentagao 94,06
36 Queijos 42,60
Esta proposta buscou ao maximo preservar os eixos de circulagcdo interna do Mercado, porém, propondo uma equalizacgdo e modernizagdo na 37 Carnes 178,10
pavimentagdo, ja que o mesmo possui muitos desniveis e diversos elementos que impedem o transito confortavel de seus usuarios além de favorecer 38 Visceras 37,71
acidentes. Entdo, propbe-se a retirada de tais elementos e desniveis diversos, assim como suas pequenas elevacdes (calcadas internas), onde bancas, 39 Diversos 1 13.36
balcGes e demais equipamentos criavam e delimitavam espacos de atendimento e servicos, ficando tais desniveis, apenas, as construcdes historicas : :
internas e demais construcdes rigidas com vedacdes mais pesadas (alvenaria), tal proposta busca melhorar e suavizar possiveis reacomodacdes de 40 Diversos 2 39,02
mobilidrios e espacos comerciais desconectados das construcdes. 41 Diversos 3 600,85
A nova pavimentacdo desta proposta sugere a instalacdo de piso elevado para drea do mercado, afim de propiciar um visual mais limpo e organizado 42 Diversos 4 92,72
para o espaco, ja qge pelas fqtos e imagens disponibilizadas mo‘stravam bastante desgafte material e uma fglta de padronizacdo e organizacao p.ara/ com 43 Estivas/ Cereais 176,04
seu uso, e que podia e deveria ser melhorado. Um ponto mencionado na documentagdo deste concurso foi com o problema de esgoto e demais aguas T
.888,45 m

servidas, que por algumas fotos, deixava bem claro a insalubridade de se transitar no mercado, ja que tais dguas se estagnavam na pavimentacdo e muitas
corriam a olhos vistos sobre a mesma. A instalacdo do piso elevado, além de promover uma limpeza visual no mercado e sua padronizacdo, permite a
organizac¢do e direcionamento na coleta dessas aguas, direcionando-as para rede de coleta especificas, mais uma vez, pelas fotos, ha a presenca de

diversas caixas de esgoto no mercado que deverdo ser mantidas e poderdo ser ampliadas, porém ficardo sob o piso elevado, escondidas do publico e sé Qtd de Unidades de Vendas do Mercado Central
deverdo ser expostas em caso de manutencdo da rede, esta reflexao também vale para demais instalacdes complementares que poderdo ser posicionadas .

no espaco formado entre o piso existente (a ser corrigido) e o piso elevado, esta solucdo melhorard a estética visual superior das unidades comerciais ali ESpago Quantidade Area(mz)
presentes, ja que ird livrar as instalagcBes aéreas espalhadas pela darea do mercado escondendo e organizando-as sob o piso elevado. Unidades de Vendas Externa
Os acessos ao Mercado foram mantidos, assim como seus corredores internos, a Unica mudanca foi que o acesso 09, nesta proposta é exclusiva para 86 981 31
carga/descarga, os demais mantiveram-se para o publico. '
Unidades de Vendas Interna
294 2.810,68
380 3.791,99 m?
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